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1. FINALITES DE L’UNITE D’ENSEIGNEMENT
1.1. Finalités générales

Conformément à l’article 7 du décret de la Communauté française du 16 avril 1991 organisant l’enseignement de promotion sociale, cette unité d’enseignement doit :

· concourir à l’épanouissement individuel en promouvant une meilleure insertion professionnelle, sociale, scolaire et culturelle ;

· répondre aux besoins et demandes en formation émanant des entreprises, des administrations, de l’enseignement et d’une manière générale des milieux socio-économiques et culturels.

1.2.
Finalités particulières

L’unité d’enseignement vise à permettre à l’étudiant :

· de développer sa sensibilité, son esprit critique et de tolérance ; 
· d’enrichir sa culture artistique afin d’élargir son champ de créativité et d’inspiration ;
· d’appréhender les rapports entre l’art et la publicité dans leur contexte historique, social, culturel et intellectuel ;
· de poser un regard critique sur ces rapports et de prendre conscience des interactions multiples entre art et publicité.
2. CAPACITES PREALABLES REQUISES.

2.1 Capacités

· Résumer les idées essentielles d’un texte d’intérêt général, les critiquer ;

· produire un message structuré qui exprime un avis, une prise de position devant un fait, un événement, ... (des documents d’informations pouvant être mis à sa disposition).

2.2. Titre pouvant en tenir lieu

Certificat d'Enseignement Secondaire Supérieur (C.E.S.S.).

3.
ACQUIS D’APPRENTISSAGE
Pour atteindre le seuil de réussite, l’étudiant sera capable :
à partir d’œuvres d’art et de supports publicitaires donnés, en utilisant des ressources documentaires adéquates,
· de décrire les influences artistiques des grands courants contemporains sur la publicité ;
· de comparer et d’analyser l’influence de ces différents mouvements publicitaires les uns par rapport aux autres ;

· d’analyser l’influence de la publicité dans l’art ;
· d’analyser une image publicitaire faisant référence à l’art de manière personnelle.
Pour la détermination du degré de maîtrise, il sera tenu compte des critères suivants :

· la richesse de l’analyse,

· la précision du vocabulaire,
· la pertinence des sources documentaires et de leur utilisation.
4.
PROGRAMME

L'étudiant sera capable :

· de décrire et de caractériser les grands courants artistiques du 19ème siècle à nos jours, tels que notamment :
· la naissance du graphisme publicitaire : l’œuvre d’un Chéret. Les influences de Manet, Grandville, Toni Johannot…,
· les créations publicitaires de Toulouse-Lautrec, Bonnard, Vuillard,
· l’Art Nouveau et la publicité (Mucha, La « Sécession » viennoise, etc.),
· la publicité et le futurisme : Fortunato Depero,
· l’Art déco et l’influence du cubisme (Charles Loupot, Paul Colin, Cassandre,… Mc Knight Kauffer, …). Influence de F. Léger, S. Delaunay,
· le constructivisme,
· l’œuvre publicitaire de Magritte,
· Andy Warhol,
· Art Graffiti et pub,

· etc ;
· de comparer et d’analyser l’influence de ces différents mouvements publicitaires les uns par rapport aux autres ;
· de les situer dans leur contexte historique et socioculturel ;
en utilisant le vocabulaire spécifique et toutes ressources documentaires, dans un esprit d’ouverture et de curiosité intellectuelle,
· de décrire de manière formelle une œuvre d’art, d’en situer le contexte historique et culturel ;

· d’analyser l’esthétique de l’œuvre et de situer son interprétation par rapport à la « critique » ;

· d’expliciter des différences de nature entre l’art et la publicité telles que notamment :
· les valeurs et non valeurs de ces deux formes d’expression,

· les rapports ambigus (plagiats, emprunts déclarés, reproduction, imitation, altération, découpage, recadrage, etc.) ;
· d’analyser l’influence de la publicité dans l’art au travers des différents courants tels que notamment :
· le Pop Art,
· le Nouveau Réalisme et les Affichistes,
· l’Hyperréalisme,
· les Tendances récentes.

5.
CHARGÉ(S) de cours
Un enseignant ou un expert.

L’expert devra justifier de compétences particulières issues d’une expérience professionnelle actualisée en relation avec le programme du présent dossier.

6.
CONSTITUTION DES GROUPES OU REGROUPEMENT

Aucune recommandation particulière.
7.
Horaire minimum de l'unité d’enseignement 

	
7.1. Dénomination du cours
	Classement 
	Code U
	Nombre de périodes

	Art et publicité
	CG
	A
	64

	
7.2. Part d'autonomie
	
	P
	16

	Total des périodes
	
	
	80


Bac Pub UE Art et publicité

Page 3 sur 4

