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1. FINALITES DE L’UNITE D’ENSEIGNEMENT
1.1. Finalités générales

Conformément à l’article 7 du décret de la Communauté française du 16 avril 1991 organisant l’enseignement de promotion sociale, cette unité d’enseignement doit :

· concourir à l’épanouissement individuel en promouvant une meilleure insertion professionnelle, sociale, scolaire et culturelle ;

· répondre aux besoins et demandes en formation émanant des entreprises, des administrations, de l’enseignement et d’une manière générale des milieux socio-économiques et culturels.

1.2.
Finalités particulières

L’unité d’enseignement vise à permettre à l’étudiant :
· d’exprimer un message en concevant et en réalisant un logotype ;
· de prendre conscience de l’aspect esthétique des caractères typographiques ;

· de se sensibiliser à la transposition de textes en images par l’utilisation des ressources des caractères typographiques.

2. CAPACITES PREALABLES REQUISES.

2.1 Capacités

A partir d’un thème donné,
· créer une composition graphique en respectant l’équilibre visuel des formes et des couleurs dans un style graphique pertinent ;
· choisir les caractères typographiques adéquats en fonction du message à transmettre dans un souci permanent de lisibilité.
2.2. Titre pouvant en tenir lieu

Attestation de réussite de l’unité d’enseignement « Graphisme et typographie » code N° 621116U38D1 de l’enseignement supérieur de type court.

3. ACQUIS D’APPRENTISSAGE
Pour atteindre le seuil de réussite, l’étudiant sera capable :

à partir d’un thème donné,
· de réaliser une composition de logotypes, de la décliner en justifiant ses choix et de préciser les paramètres d’adaptation à un support donné ;
· de concevoir une image visuelle pertinente à partir de textes ou de caractères typographiques.
Pour détermination du degré de maîtrise, il sera tenu compte des critères suivants :

· le soin apporté à la composition,

· les qualités esthétiques,
· la créativité,
· le degré d’adéquation entre la composition réalisée et le thème.
4. PROGRAMME

4.1. Construction de logotypes

L'étudiant sera capable :

à partir des thèmes donnés,
· de poser les choix de formes, de couleurs et de typographie conformes au message à transmettre ;
· d’intégrer les différents éléments en vue de réaliser plusieurs compositions de logotypes uniques, pertinente et non ambiguës ;
· de décliner une composition de différentes manières (couleur, typo, proportions, …) en justifiant les choix opérés ;

· de déterminer les critères d’adaptation d’un logotype à différents supports.
4.2. Typographie

L'étudiant sera capable :

· d’exploiter les ressources d’un ou plusieurs caractères typographiques afin de créer un visuel pertinent ;
· de créer des « mots-images » ;

· d’assembler des mots et/ou des textes en utilisant leurs sens pour obtenir une composition graphique visuellement harmonieuse, lisible et porteuse du message à faire passer.
5.  chargé(S) de cours
Un enseignant ou un expert.

L’expert devra justifier de compétences particulières issues d’une expérience professionnelle actualisée en relation avec le programme du présent dossier.

6.  CONSTITUTION DES GROUPES OU REGROUPEMENT

Aucune recommandation particulière.

7. Horaire minimum de l'unité d’enseignement 

	
7.1. Dénomination des cours
	Classement
	Code U
	Nombre de périodes

	Construction de logotypes
	CT
	B
	
50

	Typographie
	CT
	B
	
30

	
7.2. Part d'autonomie
	
	P
	
20

	Total des périodes
	
	
	
100
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