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1. FINALITES DE L’UNITE D’ENSEIGNEMENT
1.1.
Finalités générales

Conformément à l’article 7 du décret de la Communauté française du 16 avril 1991 organisant l’enseignement de promotion sociale, cette unité d’enseignement doit :

· concourir à l’épanouissement individuel en promouvant une meilleure insertion professionnelle, sociale, scolaire et culturelle ;

· répondre aux besoins et demandes en formation émanant des entreprises, des administrations, de l’enseignement et d’une manière générale des milieux socio-économiques et culturels.

1.2.
Finalités particulières


L’unité d’enseignement vise à permettre à l’étudiant :

· de développer des compétences générales et transférables pour : 

· prendre en compte les contraintes esthétiques et techniques de l’information ;

· prendre des décisions et les assumer dans le cadre d’une production donnée ;

· d’acquérir la maîtrise des ressources élémentaires nécessaires à la compréhension de la structure d'un site WEB ;
· d’acquérir des techniques pour concevoir des sites WEB en tenant compte de critères esthétiques, culturels et techniques et en s’inscrivant dans les stratégies de l’entreprise ;
· de justifier la nécessité de soumettre à des procédures de contrôle simultanées les différentes opérations à mettre en œuvre.

2. CAPACITES PREALABLES REQUISES.

2.1
Capacités

· Expliciter les différents éléments de la chaine graphique et les paramètres des différentes techniques d’impression ;

à partir de compositions graphiques données, en libérant sa créativité et son esprit critique,

· analyser les images de manière formelle et en retirer les différents éléments sémiologiques ;

· analyser les mises en page, leurs adéquations avec les sujets traités et le public cible et en retirer les différents éléments de la chaine graphique ;
· produire les gabarits ;

à partir d’un briefing dans le contexte d’annonces publicitaires, en respectant les paramètres exigés par le milieu professionnel, en libérant sa créativité et dans un temps imparti,

· élaborer des projets publicitaires pour l’annonce presse de sa conception à sa réalisation ;

· décliner le projet en différentes versions ;

· adapter ses productions à l’évolution des techniques, du matériel et aux exigences des structures de production.
2.2.
Titre pouvant en tenir lieu

Attestation de réussite de l’unité d’enseignement « Concept publicitaire et impression graphique », code N° 660104U38D1 de l’enseignement supérieur de type court.

3. ACQUIS D’APPRENTISSAGE

Pour atteindre le seuil de réussite, l’étudiant sera capable :

· d’expliciter les différentes règles de base qui régissent la conception et la réalisation d’un site WEB ;

· d’interpréter un site WEB existant en fonction de son code source et de repérer les éléments constitutifs dans ce code source ;

· de décrire les principales techniques de référencement des sites et les procédures d’évaluation des résultats ;

à partir d’un produit ou d’un concept donné, les critères de qualité étant prédéfinis, en respectant la charte graphique, les stratégies de l’entreprise étant connues,

· de construire la structure du site ;

· d’élaborer l’arborescence et le story-board ;

· de finaliser le cahier des charges en reprenant la description du produit, les objectifs finaux, le public cible, les coûts de production, la description des contraintes de réalisation, la spécificité du matériel à mettre en œuvre, la chronologie des étapes de réalisation et les procédures de suivi de production.

Pour la détermination du degré de maîtrise, il sera tenu compte des critères suivants :

· le sens esthétique développé,

· la précision du cahier des charges,

· les potentialités créatives de l’étudiant,

· la pertinence des choix techniques et artistiques effectués.

4. PROGRAMME

4.1.
Laboratoire de techniques de base WEB

L'étudiant sera capable :

· d’identifier les éléments matériels et logiciels qui constituent le réseau internet tels que notamment serveur, nom de domaine, fournisseurs d’accès, hébergement, topologie du réseau,…) ;
· d’expliquer la méthodologie permettant la création et la gestion d’un site ;

· de préciser les différentes architectures et structures de sites internet actuellement usitées ;

· de citer les principales stratégies à mettre en place au niveau de la sécurité d’un site ;
· de citer différentes procédures de référencement et d’en expliciter les contraintes et les résultats attendus ;
en exploitant un ou des langages couramment utilisés dans les applications web,
· de définir les concepts de base du code XHTML ;

· d’appréhender les feuilles de style CSS ;

· d’expliciter la notion de scripts associés ;
à partir d’applications WEB existantes,
· de les analyser afin d’en dégager les éléments de communication significatifs (message, public cible,…) ;
· d’identifier la technologie mise en œuvre pour véhiculer le message ;

· de procéder à un découpage de l’information et de son organisation ;

· d’identifier les éléments constitutifs du code source tels que les images, les scripts, les feuilles de style CSS, les programmes, les animations, les scripts associés,…
4.2.
Laboratoire de conception de site WEB
L'étudiant sera capable :

à partir d’un briefing donné portant sur un concept ou sur un produit,
· de déterminer les besoins en fonction des contraintes imposées ;
· d’établir une stratégie publicitaire déclinée au WEB ;
· de créer la charte graphique de l’application en fonction du sujet traité ;
· de construire et de rédiger un plan de site (chemin de fer et story-board) en fonction de la stratégie mise en place ;
· de planifier et de représenter visuellement l’ensemble des pages qui constituent le site ;

· de décrire pour chaque page : le contenu, les différentes navigations et interactions, l’intégration d’images fixes et/ou animées, le son ;

· de construire le cahier des charges du scénario comprenant une description du produit final, des objectifs poursuivis, du public ciblé, la charte graphique, l’inventaire du produit existant et du produit à réaliser, le timing et les coûts de production engendrés.

5. chargé(S) de cours
Un enseignant ou un expert.

L’expert devra justifier de compétences particulières issues d’une expérience professionnelle actualisée en relation avec le programme du présent dossier.

6. CONSTITUTION DES GROUPES OU REGROUPEMENT

Il est conseillé de ne pas dépasser deux étudiants par poste de travail et 20 étudiants par groupe.

7. Horaire minimum de l'unité d’enseignement 

	
7.1. Dénomination des cours
	Classement
	Code U
	Nombre de périodes

	Laboratoire de techniques de base WEB
	CT
	S
	
48

	Laboratoire de conception de site WEB
	CT
	S
	
48

	
7.2. Part d'autonomie
	
	P
	
24

	Total des périodes
	
	
	
120
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