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1. FINALITES DE L’UNITE D’ENSEIGNEMENT
1.1. Finalités générales

Conformément à l’article 7 du décret de la Communauté française du 16 avril 1991 organisant l’enseignement de promotion sociale, cette unité d’enseignement doit :

· concourir à l’épanouissement individuel en promouvant une meilleure insertion professionnelle, sociale, scolaire et culturelle ;

· répondre aux besoins et demandes en formation émanant des entreprises, des administrations, de l’enseignement et d’une manière générale des milieux socio-économiques et culturels.

1.2.
Finalités particulières

L’unité d’enseignement vise à permettre à l’étudiant :
· d’acquérir les principes de fonctionnement de la communication publicitaire en y intégrant les stratégies marketing, les enjeux commerciaux et la position de l’entreprise face à la concurrence ;
· d’analyser une campagne publicitaire sur bases de concepts théoriques ;

· de mettre en œuvre des stratégies marketing et publicitaires dans la rédaction de plans d’action.
2. CAPACITES PREALABLES REQUISES.

2.1.
Capacités
En analyse du comportement d’achat du consommateur,

face à des situations concrètes de la vie professionnelle mettant en œuvre des stratégies marketing différenciées,
· analyser le comportement d’achat du consommateur ;

· expliciter la démarche proactive et proposer une stratégie de développement de l’organisation.
En analyse des médias,

face à des situations concrètes de la vie professionnelle mettant en œuvre  des stratégies de communication différenciées,
· identifier les différents concepts présents dans le milieu des médias ;

· déterminer les différents critères de sélection des médias qui s’offrent à l’organisation ;

· analyser le retour sur investissement d’une campagne médiatique au sein d’une organisation.
En analyse des stratégies de l’entreprise,

face à des situations concrètes de la vie professionnelle mettant en œuvre des stratégies marketing différenciées, 

· analyser la position concurrentielle d’une entreprise ;
· identifier et caractériser les concepts fondamentaux relatifs à la marque ;

· caractériser les éléments de la dimension socioculturelle du marketing international.

2.2.
Titres pouvant en tenir lieu
Attestation de réussite des unités d’enseignement « Analyse du comportement d’achat du consommateur », code N° 714105U32D1, « Analyse des médias », code N° 714001U32D1 et « Analyse des stratégies de l’entreprise », code N° 714109U32D1 de l’enseignement supérieur de type court.
3. ACQUIS D’APPRENTISSAGE

Pour atteindre le seuil de réussite, l’étudiant sera capable :
· d’analyser une campagne publicitaire en indiquant les objectifs présents, en déterminant les différentes stratégies marketing et celles de communication et en estimant l’adéquation entre le choix des stratégies et les résultats obtenus ;

· de rédiger un plan d’action sur base de contraintes précises en utilisant la stratégie de communication publicitaire adaptée et en justifiant ses choix.

Pour la détermination du degré de maîtrise, il sera tenu compte des critères suivants :

· la finesse de l’analyse,

· le degré de pertinence des choix opérés,

· la qualité de l’argumentation,

· le degré d’innovation dans la créativité,

· la précision et la clarté dans l’emploi des termes techniques.
4. PROGRAMME

L'étudiant sera capable :
· d’expliciter les principes de fonctionnement de la communication publicitaire en tenant compte des stratégies de l’entreprise et des comportements d’achat du consommateur ;
à partir de campagnes publicitaires données,

· d’expliciter la notion de charte graphique ;

· de repérer les trois objectifs publicitaires, à savoir cognitif, affectif et conatif ;

· d’identifier les différentes stratégies publicitaires ;

· de relever et de commenter les concepts marketing fondamentaux tels que notamment l’optique produit, l’optique vente et l’optique marketing ;

· de différencier les stratégies publicitaires mises en œuvre dans la promotion d’une marque ou dans la réalisation d’une campagne publicitaire ;
à partir des stratégies marketing d’une entreprise donnée, des comportements d’achat du consommateur et de l’analyse média,
· de déterminer les critères de choix des stratégies publicitaires en fonction des résultats escomptés ;

· de rédiger des plans d’action sur base de contraintes précises en utilisant des stratégies de communication publicitaire différentes ;

· de justifier les choix opérés dans ses productions.

5. chargé(S) de cours
Un enseignant ou un expert.

L’expert devra justifier de compétences particulières issues d’une expérience professionnelle actualisée en relation avec le programme du présent dossier.

6. CONSTITUTION DES GROUPES OU REGROUPEMENT

Aucune recommandation particulière.
7. Horaire minimum de l'unité d’enseignement 

	
7.1. Dénomination du cours
	Classement
	Code U
	Nombre de périodes

	Communication publicitaire et marketing 
	CT
	B
	
80

	
7.2. Part d'autonomie
	
	P
	
20

	Total des périodes
	
	
	
100


Bac Pub UE Communication publicitaire
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