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1. FINALITES DE L’UNITE D’ENSEIGNEMENT
1.1. Finalités générales

Conformément à l’article 7 du décret de la Communauté française du 16 avril 1991 organisant l’enseignement de promotion sociale, cette unité d’enseignement doit :

· concourir à l’épanouissement individuel en promouvant une meilleure insertion professionnelle, sociale, scolaire et culturelle ;

· répondre aux besoins et demandes en formation émanant des entreprises, des administrations, de l’enseignement et d’une manière générale des milieux socio-économiques et culturels.

1.2. Finalités particulières

L’unité d’enseignement vise à permettre à l’étudiant :
· de se familiariser avec les supports et les techniques d’impression ;

· d’intégrer dans ses démarches de réalisations publicitaires les contraintes des chaînes de production graphiques ;
· d’analyser une image et de prendre conscience de l’impact de celle-ci ;
· de préparer et d’adapter ses réalisations graphiques en fonction des techniques d’impressions ;
· de réaliser et de finaliser, au moyen de différentes techniques graphiques, des projets publicitaires en exploitant le maximum de pistes créatives.
2. CAPACITES PREALABLES REQUISES.

2.1 Capacités

En communication publicitaire,

· analyser une campagne publicitaire en indiquant les objectifs présents, en déterminant les différentes stratégies marketing et celles de communication et en estimant l’adéquation entre le choix des stratégies et les résultats obtenus ;

· rédiger un plan d’action sur base de contraintes précises en utilisant la stratégie de communication publicitaire adaptée et en justifiant ses choix.
En rédactionnel publicitaire,

en libérant sa créativité, en respectant les règles d’orthographe et en utilisant la terminologie publicitaire adéquate,

· réaliser un rédactionnel ou une annonce publicitaire ;

· le présenter, oralement et par écrit, en utilisant éventuellement des supports audiovisuels ;

· justifier, de manière pertinente, les choix opérés.
En logotype,
à partir d’un thème donné,
· réaliser une composition de logotypes, la décliner en justifiant ses choix et préciser les paramètres d’adaptation à un support donné ;
· concevoir une image visuelle pertinente à partir de textes ou de caractères typographiques.
En photographie,

· identifier les grands courants photographiques et les décrire dans un esprit d’ouverture et de curiosité intellectuelle ;

à partir du matériel adéquat de manière autonome, dans le respect des règles de sécurité et avec un soucis permanent de qualité technique et esthétique,
· cadrer des objets et des sujets en respectant les techniques de prises de vues et d’éclairage ;

· réaliser les prises de vue ;

· développer une photographie sur un support adapté.
En techniques de dessin publicitaire,

à partir d’une série d’objets mis en scène et illustrant une idée ou un concept,

· de produire une mise en page publicitaire en réalisant des roughs et en les traduisant par la technique des lay-out marqueurs ;
à partir d’un document publicitaire photographique,

· de le traduire graphiquement en utilisant les techniques de lay-out marqueurs ;

· de compléter la composition en y ajoutant les ombres et les lumières ;
en se servant d’un équipement informatique professionnel, en tenant compte de la destination du fichier et des procédures techniques à mettre en œuvre, en utilisant les fonctionnalités du logiciel mis à sa disposition,
· de retravailler des lay-out de manière numérique ;

· d’exposer, en faisant preuve d’esprit critique, les avantages, possibilités et limites des formats d’images tels que et à titre indicatif le BITMAP et le vectoriel.

2.2. Titres pouvant en tenir lieu

Attestation de réussite des unités d’enseignement « Communication publicitaire », code N° 660103U38D1, « Rédactionnel publicitaire », code N° 660102U38D1, « Logotype », code N° 621115U38D1, « Photographie », code N° 642110U38D1 et « Techniques de dessin publicitaire », code N° 660116U38D1 de l’enseignement supérieur de type court.

3. ACQUIS D’APPRENTISSAGE

Pour atteindre le seuil de réussite, l’étudiant sera capable :
· d’expliciter les différents éléments de la chaîne graphique et les paramètres des différentes techniques d’impression ;

à partir de compositions graphiques données, en libérant sa créativité et son esprit critique,

· d’analyser les images de manière formelle et d’en retirer les différents éléments sémiologiques ;

· d’analyser les mises en page, leurs adéquations avec les sujets traités et le public cible et d’en retirer les différents éléments de la chaine graphique ;
· de produire les gabarits ;

à partir d’un briefing dans le contexte d’annonces publicitaires, en respectant les paramètres exigés par le milieu professionnel, en libérant sa créativité et dans un temps imparti,

· d’élaborer des projets publicitaires pour l’annonce presse de sa conception à sa réalisation ;

· de décliner le projet en différentes versions ;

· d’adapter ses productions à l’évolution des techniques, du matériel et aux exigences des structures de production.

Pour la détermination du degré de maîtrise, il sera tenu compte des critères suivants :
· le degré de précision et la clarté dans l’emploi des termes techniques,

· la richesse de l’analyse des images,

· le niveau de pertinence des techniques à mettre en œuvre,

· le souci d’optimiser les paramètres de son produit publicitaire :

· la lisibilité,

· la qualité esthétique,

· la faisabilité,

· l’originalité et l’esthétique des réalisations,

· l’adéquation entre le concept et les produits finis.

4.
PROGRAMME

4.1.
Techniques d’impression et sémiologie
L’étudiant sera capable :
· de retracer les grandes étapes de l’histoire de l’imprimerie et de la production graphique ;
· d’identifier les différents supports papier, leurs caractéristiques et les techniques d’impression adaptées ;

· d’identifier les différents éléments de la chaîne graphique et d’expliquer les différentes techniques d’impression et leurs incidences sur un projet publicitaire (sérigraphie, offset, typographie, tampon graphie, etc.) ;

· d’expliciter les différents éléments sémiologiques de l’image tels que :

· la connotation,

· la dénotation,

· les codes sociaux,

· les codes culturels,

· les codes symboliques ;

· de traduire une composition graphique sous la forme de gabarits.

4.2.
Laboratoire de mise en page
L’étudiant sera capable :
· de lire de manière formelle une image et de l’interpréter en fonction :

· du cadrage,

· des couleurs,

· des lignes directrices,

· des points forts ;

à partir d’un thème donné,
· de produire différents gabarits destinés à la mise en page d’un produit prépresse ;
à partir de différents éléments donnés (logos, images, blocs texte), en respectant tous les paramètres exigés par les milieux professionnels et en utilisant de manière optimale les fonctionnalités du logiciel mis à sa disposition,

· d’effectuer la mise en page du produit informatique en respectant les procédures de l’imprimerie et les principales règles de la typographie ;

· de sauvegarder les fichiers dans les formats et sur les supports adaptés.

4.3 Laboratoire de réalisations publicitaires
L’étudiant sera capable :
· de privilégier l’impact d’une image par une recherche et une expérimentation graphique personnelle ;

· d’adapter ses réalisations en fonction des techniques d’impressions ;

à partir de briefing et dans le contexte d’annonces publicitaires,
· de conceptualiser une idée ;
en fonction d’un concept,
· de réaliser des projets en suivant les différentes étapes de la création publicitaire ;
· de concevoir des roughts et de les décliner ;
· de réaliser des lay-out en adaptant la mise en page ;
· de réaliser et de finaliser leurs projets au moyen de techniques graphiques adaptées.
5. chargé(S) de cours
Un enseignant ou un expert.

L’expert devra justifier de compétences particulières issues d’une expérience professionnelle actualisée en relation avec le programme du présent dossier.

6. CONSTITUTION DES GROUPES OU REGROUPEMENT

Pour les cours de laboratoire, il est conseillé de ne pas dépasser deux étudiants par poste de travail et 20 étudiants par groupe.

7. Horaire minimum de l'unité d’enseignement 

	
7.1. Dénomination des cours
	Classement
	Code U
	Nombre de périodes

	Techniques d’impression et sémiologie
	CT
	B
	
24

	Laboratoire de mise en page
	CT
	S
	
32

	Laboratoire de réalisations publicitaires
	CT
	S
	
80

	
7.2. Part d'autonomie
	
	P
	
34

	Total des périodes
	
	
	
170
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