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1. FINALITES DE L’UNITE D’ENSEIGNEMENT
1.1. Finalités générales

Conformément à l’article 7 du décret de la Communauté française du 16 avril 1991 organisant l’enseignement de promotion sociale, cette unité d’enseignement doit :

· concourir à l’épanouissement individuel en promouvant une meilleure insertion professionnelle, sociale, scolaire et culturelle ;

· répondre aux besoins et demandes en formation émanant des entreprises, des administrations, de l’enseignement et d’une manière générale des milieux socio-économiques et culturels.

1.2.
Finalités particulières

L’unité d’enseignement vise à permettre à l’étudiant :
· d’appréhender le rôle du packaging au niveau de la promotion publicitaire d’un produit ou d’un concept ;

· d’acquérir des techniques pour concevoir des emballages et leurs habillages en tenant compte de critères esthétiques, culturels et techniques et en s’inscrivant dans les stratégies de communication.
2. CAPACITES PREALABLES REQUISES.

2.1
Capacités

· Expliciter les différents éléments de la chaine graphique et les paramètres des différentes techniques d’impression ;

à partir de compositions graphiques données, en libérant sa créativité et son esprit critique :
· analyser les images de manière formelle et d’en retirer les différents éléments sémiologiques ;

· analyser les mises en page, leurs adéquations avec les sujets traités et le public cible et d’en retirer les différents éléments de la chaine graphique.

· produire les gabarits ;

à partir d’un briefing dans le contexte d’annonces publicitaires, en respectant les paramètres exigés par le milieu professionnel, en libérant sa créativité et dans un temps imparti,

· élaborer des projets publicitaires pour l’annonce presse de sa conception à sa réalisation ;

· décliner le projet en différentes versions ;

· adapter ses productions à l’évolution des techniques, du matériel et aux exigences des structures de production.
2.2. Titre pouvant en tenir lieu

Attestation de réussite de l’unité d’enseignement « Concept publicitaire et impression graphique », code N° 660104U38D1 de l’enseignement supérieur de type court.
3.  ACQUIS D’APPRENTISSAGE
Pour atteindre le seuil de réussite, l’étudiant sera capable :

· d’expliciter les différents éléments constitutifs d’un packaging ;

· d’identifier la structure et les différentes composantes de la fiche technique ;

· d’analyser de manière critique le cahier des charges ;

· de conceptualiser un packaging en fonction du produit et des stratégies de communication.

Pour détermination du degré de maîtrise, il sera tenu compte des critères suivants :
· la finesse de l’analyse,

· la pertinence de la critique,

· l’originalité du concept.

4. PROGRAMME

4.1. Dessin technique
L'étudiant sera capable :
à partir de structures habituellement rencontrées dans les packaging,
· de dessiner dans les trois plans et en perspective différents solides ;
· d’appliquer la cotation selon les règles du dessin technique et de maîtriser les échelles ;
· de dessiner et d’interpréter des plans d’ensemble et de détails en vue de leur réalisation pratique.
4.2. Connaissance des matériaux de packaging
L'étudiant sera capable :

· d’expliciter les principaux matériaux utilisés dans les packagings, leurs propriétés physiques, leurs qualités et défauts et leur adéquation aux produits ;
· d’expliciter les différentes techniques de conception des packagings, les avantages et les inconvénients.
4.3. Principes du packaging

L'étudiant sera capable :

à partir de différents emballages et conditionnements donnés,
· d’analyser le concept de packaging ;

· de mettre en évidence l’adéquation entre le produit, les stratégies de communication et le packaging ;
· d’identifier et d’expliciter les différents éléments constitutifs tels que notamment :

· les matériaux,

· les normes européennes,

· les informations sur le recyclage,

· le code barre,

· les normes de sécurité,

· l’indication de contenu ;
· d’analyser les qualités esthétiques de la composition ;

· d’analyser la fiche technique du packaging  et, de manière critique, le cahier des charges.
5.  chargé(S) de cours
Un enseignant ou un expert.

L’expert devra justifier de compétences particulières issues d’une expérience professionnelle actualisée en relation avec le programme du présent dossier.

6.  CONSTITUTION DES GROUPES OU REGROUPEMENT

Aucune recommandation particulière.
7. Horaire minimum de l'unité d’enseignement 

	
7.1. Dénomination des cours
	Classement
	Code U
	Nombre de périodes

	Dessin technique
	CT
	B
	20

	Connaissance des matériaux de packaging
	CT
	B
	8

	Principes du packaging
	CT
	B
	20

	
7.2. Part d'autonomie
	
	P
	12

	Total des périodes
	
	
	60
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