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1. FINALITES DE L’UNITE D’ENSEIGNEMENT
1.1. Finalités générales

Conformément à l’article 7 du décret de la Communauté française du 16 avril 1991 organisant l’enseignement de promotion sociale, cette unité d’enseignement doit :

· concourir à l’épanouissement individuel en promouvant une meilleure insertion professionnelle, sociale, scolaire et culturelle ;

· répondre aux besoins et demandes en formation émanant des entreprises, des administrations, de l’enseignement et d’une manière générale des milieux socio-économiques et culturels.

1.2.
Finalités particulières

L’unité
de formation vise à permettre à l’étudiant :

· de décliner une stratégie de communication sous la forme d’un packaging en mettant en œuvre toutes les ressources nécessaires ;

· de justifier la nécessité de soumettre à des procédures de contrôle simultanées les différentes opérations mises en œuvre ;
· de concevoir un packaging.
2. CAPACITES PREALABLES REQUISES.

2.1.
Capacités
· Expliciter les différents éléments constitutifs d’un packaging ;

· identifier la structure et les différentes composantes de la fiche technique ;

· analyser de manière critique le cahier des charges ;

· conceptualiser un packaging en fonction du produit et des stratégies de communication.

2.2.
Titre pouvant en tenir lieu
Attestation de réussite de l’unité d’enseignement « Eléments de packaging », code N° 660106U38D1de l’enseignement supérieur de type court. 
3.
ACQUIS D’APPRENTISSAGE

Pour atteindre le seuil de réussite, l’étudiant sera capable :

à partir d’un produit ou d’un concept donné, en tenant compte des stratégies marketing de l’entreprise, en utilisant un logiciel de publication assistée par ordinateur, en respectant les contraintes budgétaires fixées,
· d’établir un cahier de charges reprenant la stratégie de communication nécessaire à la conception du packaging du produit ou du concept ;

· d’adapter à la campagne publicitaire un cahier de charges spécifique à la réalisation du packaging ;
· d’estimer les impacts du packaging.

Pour la détermination du degré de maîtrise, il sera tenu compte des critères suivants :

· l’originalité et la qualité esthétique du packaging,

· la pertinence des choix techniques et artistiques,

· les potentialités créatives de l’étudiant.

4.
PROGRAMME

4.1. Laboratoire de publication assistée par ordinateur

L’étudiant sera capable :

à partir d’éléments conçus selon des critères informatiques, en utilisant un logiciel de publication assistée par ordinateur, en tenant compte des implications liées aux modes de reproduction des documents, du format et du support ;

· de créer plusieurs gabarits adaptés au format ;
· de concevoir des visuels et des mises en page adaptés aux gabarits ;
· d’adapter les espaces colorimétriques en fonction du support et de la technique d’impression ;
· d’adapter les éléments tels que images, textes en fonction du mode d’impression et du format de sortie ;

· d’appliquer les procédures de mise en page et d’imposition ;

· de préparer et de finaliser les fichiers pour l’impression.
4.2. Laboratoire de conception et réalisation de packaging

L’étudiant sera capable :

à partir d’un produit ou d’un concept donné, en tenant compte des stratégies marketing de l’entreprise, en respectant les contraintes budgétaires fixées ; 
· d’identifier la cible (acheteur actuel, acheteur potentiel, prescripteur,…) ;
· de déterminer les objectifs communicationnels ;

· de concevoir le message à transmettre (contenu du message, structure du message, format du message, source du message) ;

· d’élaborer la charte graphique (logos, typographie, images,…) ;

· d’établir le mix promotionnel (publicité, promotion des ventes, marketing direct, relation publique, force de vente,…) ;
· en fonction des éléments de communication significatifs, de conceptualiser un packaging ;

· d’appréhender les contraintes de la réalisation et les spécificités du matériel et des matériaux à mettre en œuvre ;

· de construire la maquette du packaging ;
· de répertorier les différents éléments nécessaires à la réalisation du projet ;

· d’assurer le suivi budgétaire à chaque étape du processus ;
· d’estimer les impacts du packaging ;

· de déterminer les éléments permettant :

· de coordonner l’ensemble des actions de communication,

·  d’assurer le suivi de production. 
5. chargé(S) de cours
Un enseignant ou un expert.

L’expert devra justifier de compétences particulières issues d’une expérience professionnelle actualisée en relation avec le programme du présent dossier.

6. CONSTITUTION DES GROUPES OU REGROUPEMENT

Il est recommandé de ne pas dépasser deux étudiants par poste de travail et 20 étudiants par groupe.
7. Horaire minimum de l'unité d’enseignement 

	
7.1. Dénomination des cours
	Classement
	Code U
	Nombre de périodes

	Laboratoire de publication assistée par ordinateur
	CT
	S
	
40

	Laboratoire de conception et de réalisation de packaging
	CT
	S
	
40

	
7.2. Part d'autonomie
	
	P
	
20

	Total des périodes
	
	
	
100
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