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ENSEIGNEMENT DE PROMQTION SOCJIALE - REGIME 1

DOCUMENT 8 bis DOSSIER PEDAGOGIQUE UNITE DE FORMATION

1. La présente demande émzne du réseau :

O X¥) Communauté frangaise O (1) Libre confessionnel

O (1) Provincial et communal O (1) Libre non confessionnel

[dentitd du rcsponsai)lc pour le réseau : (2) jjféé]/ff” Date ct signaturt; (2) . ¥ =
Jean STEENSELS, Président du Conseil de Coordination ,

2. Intitulé de I'unité de formation : (2)

..................................................................................................................................................................

...................................................................................................................................................................................

CODE DE | . CODE DU DOMAINE

{LUF @) Lawi oA o 3l A DE FORMATION (4)
3. Finalités de l‘unité de formation : Reprises en annexe n® 1 de...l. page(s) (2)
4. Capacités préalables requises : Reprises en annexen® 2 de ...l page(s) (2)

8. Classement de 'unité de formation :

O (1) Enscignement secondaire de : O (1) transition O (1) qualification
du degré : O (1) inféneur O (1) supérieur
(1) Enseigneinent supéricur de type court O (1) Enscignement supéricur de type long
Pour le classement de [‘unité de formation de I'enseignement supérieur
Proposition de classement 1) Classement du Conseil supérieur (1) Date de I'accord du Conseil
| | supéricur : | § SEP. 2000
Technique 10} Technique O \ -
Economique X Economique [/} Signature du Pr¢ :-/a""
Parsmédical 0 Paramédical O Conseil supés
Sociat 0 Social O :
Pédagogique 4] Pédagogique O B
Agricole 0 Agricole 8)
Maritime o Maritime o

6. Caractére occupationnel: O (1) ouw  XX(I) non

7. Constitution des groupes ou regroupement :  Repris en annexe n° 3 de....page(s) (2)
8. Programme du (des) cours : Repris en annexen® 4 de..1.page(s) (2)
9. Capacités terminales : Reprises en annexen® 5 de..l.page(s) (2)
10. Chargé(s) de cours : Repris en annexen® 6  de..l.page(s) (2)

(1) Cocher la mention utile

(2) A compléter

(3) Réservé a 'administration

(4) Proposé par le réseau et avalisé par I'inspection D 8 BIS/UF : au 01.03.98



1.2.b

Code de 'unité de

formation - (3) YR ’ £,

Code du domaine
de formation : (4)

11. Horaire minimum de l'unité de formation :

Horaire minimum :

1. Dénomination du (des) cours @) dmu“ ]m: Lode U %‘i
(2) (5) 2) (6) (2)
Marketing : produit CT B 64
2. Part d'autonomiec XXX XXX P 16
Total des
périodes 80

12. Réservé au Service d'inspection :

Signature :

(Z) A compléter

(3) Réservé a I'administration

(4) Proposé par le réscau ct avalisé par ['inspection
(5) Soit CG, CS, CT, CTPP, PP ou CPPM

(6)SoitA,B,C,D,E,F,H,J,K L QR,S,T- (I'approbation de certe rubrique cst réservée & I'administration)

D 8 BIS/UF : au 01.03.98




Annexe 1

Marketing : Produit

Enseignement supérieur économique de type court

1. Finalités de Punité de formation

1. 1. Finalités générales

Conformément a I’article 7 du décret de la Communauté frangaise de 16 avril 1991, cette unité
de formation doit :

- concourir a ’épanouissement individuel en promouvant une meilleure insertion professionnelle,
sociale et culturelle ;

- répondre aux besoins et demandes en formation émanant des entreprises, des administrations, de
I’enseignement et d’'une maniere générale des milieux socio-économiques et culturels.

1.2. Finalités particulieres

L’unité de formation vise a permettre a [’étudiant de :

- acquérir les concepts de base concernant : la gestion des produits, I’analyse de la gestion de leurs
cycles de vie et le lancement de nouveaux produits.



Annexe 2

2. Capacités préalables requises

2.1. Capacités

L’étudiant devra prouver qu’il est capable, en présence de situations données comprenant pour
chacune d’entre elles des indications en matiére :

- soit de prix,

- soit de produit,

- soit de distribution,

- soit de communication,
- soit de marché

d’élaborer une stratégie marketing (partielle ou compléte) ou d’analyser et de critiquer la stratégie
adoptée et, le cas échéant, de la modifier.

2.2. Titre pouvant en tenir lieu

Attestation de réussite de I’unité de formation « Marketing : Principes et fondements » de
I’enseignement supérieur économique de type court.



Annexe 3

3. Constitution des groupes ou regroupement

Aucune recommandation particuliére.



Annexe 4

4. Programme

L’étudiant sera capable de :

- définir les produits et en présenter les différents niveaux, la classification, ainsi que la gestion du
MIX, des gammes et des marques ;

- expliciter la gestion de cycles de vie des produits ;
- appréhender les différentes phases du lancement d’un nouveau produit et notamment :

- définir qui gére les nouveaux produits,

- les méthodes de recherche des idées,

- le filtrage,

- la stratégie et le positionnement marketing du nouveau produit,
- le test de concept,

- la pré-production et les tests de produits,

- le choix du prix,

- la stratégie de communication et le positionnement publicitaire du nouveau produit,
- le choix du nom,

- le choix du packaging,

- les marchés tests,

- le plan de lancement,

- Porganisation de la fonction de nouveaux produits.



Annexe 5

5. Capacités terminales

Pour atteindre le seuil de réussite, I’étudiant devra prouver qu’il est capable de :

- participer a I’élaboration des étapes de lancement d’un nouveau produit ;
- analyser et décrire la gestion des cycles de vie des produits.

Pour la détermination du degré de maitrise, il sera tenu compte de :

- la capacité d’analyse ;
- la précision dans I’emploi du vocabulaire technique ;
- lalogique et la rigueur des procédures choisies.



Annexe 6

6. Chargé(s) de cours

Un enseignant ou un expert.

Un expert sera un spécialiste pouvant faire preuve d’une expérience actualisée dans le
domaine du marketing.



